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U 20
Die werbende N

Wer liebt es nicht, sich mit
einer Packung Popcorn und
einem Glas Eistee in der
Hand aufs Sofa zu hauen und
einen coolen Film anzusehen?
Die Freude, die aufkommt, ist
allerdings von kurzer Dauer.
Eine halbe Stunde nach Beginn
des Films lduft auch schon die
erste Werbung mit der Absicht,
den Zuschauern das Geld aus
der Tasche zu ziehen. Kurz nach
Beginn der langwierigen Wer-
bepause gerate ich in Angstzu-
stinde, den Rest des Abends
der endlosen Werbung ausge-
setzt zu sein.

Nur weil die Amis 1941 mein-
ten, einen iiberaus unerlissli-
chen Werbespot fiir Zahnpasta
machen zu miissen, werden wir
heute mit Fernsehwerbung
bestraft. In der Schweiz hat das
Werbedrama zum Gliick erst
1965 begonnen. Hitten sich
jedoch die ruhmsiichtigen
Firmen nicht wie Lowen um die
zwolf Minuten genehmigte
Werbezeit pro Tag gerissen,
wire die Werbedauer nie so
stark erhoht worden. Heute
sind es schon himmlische
Zustande, wenn man nicht
mehr als zehn Minuten pro
Stunde der aufreibenden
Werbung ausgesetzt ist.

Etwas Schidlicheres als eine
Werbeunterbrechung gibt es
namlich kaum, denn in dieser

ervensdge

scheinbar harmlosen Zeit
werden nicht nur wieder Chips
und Schokolade geholt, son-
dern auch die Glaser erneut mit
irgendwelchen siissen oder
alkoholischen Getrianken
aufgefiillt. Auch die besserwis-
serischen Didt- und Sportwer-
bungen konnen die Zuschauer,
die wie faule Socken rumliegen,
nicht davon abhalten, wahrhaf-
tige Kalorienbomben geniiss-
lich zu verspeisen.

Aber keine Panik, der Hypno-
se einer Werbung zu entkom-
men, erweist sich als nicht so
schwierig wie gedacht. Sie
miissen einfach den roten
Knopf auf Threr Fernbedienung
driicken, und alle Probleme
sind gel0st.

Hinweis

In der Kolumne U 20 dussern
sich die Autoren zu von ihnen frei
gewahlten Themen. lhre Mei-
nung muss nicht mit derjenigen
der Redaktion libereinstimmen.
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